
golfe e a promoção nos mercados 
externos

golfe e a promoção no mercado 
externo 

Lisboa, 20 de Janeiro de 2006



golfe e a promoção nos mercados 
externos

enquadramento

produto estratégico

receitas turísticas
sazonalidade
emprego
qualificador
projecção internacional
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enquadramento

impactos directos

300 milhões euros receitas
1,2 milhões de voltas de golfe
1 milhão dormidas
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destino

pontos fortes

clima
imagem
qualidade 
diversidade concentrada
hospitalidade
segurança
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destino
pontos fracos

acessibilidade
envolvente paisagistica
animação
sinalização rodoviária
mercado interno reduzido
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destino

oportunidades

crescimento do mercado 
segmento senior
companhias aéreas low cost
novas formas aquisição do produto
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destino

ameaças

novos destinos concorrentes
diminuição importância dos circuitos 
tradicionais de comercialização
dificuldade fidelização dos clientes
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incentivos financeiros

SIVETUR

SIME

SIME Internacional
Novo

Linha Azul do I nvest idor ( I TP)

808 209 209 

www.iturismo.pt

http://www.iturismo.pt
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estratégia

focalização nos destinos regionais

algarve
lisboa
madeira
açores
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estratégia

concentração mercados alvo

alemanha
dinamarca
finlândia
holanda
irlanda
noruega
r. unido
suécia

espanha

eua

frança
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% jogadores mercados alvo (europa)

Inglaterra
21%

Dinamarca
3%

Finlândia
2%

Alemanha
11%

Irlanda
6%Holanda

6%
França

8%
Noruega

3%

Escócia
6%

Espanha
5%

Suécia
12%

País de Gales
2%

R. Europa*
15%




